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Packaging secundari
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mides dels productes. No defineixen que con-

tenen perque aixi poden contenir més d’'un
producte i/o diferents cada vegada.

tap

interior tap

gracias por
cuidarte

part inferior

jsoy reutilizable
y reciclable!

part posterior

mas informacion sobre
CARE de Eucerin en
eucerin.es

#EucerinCARE




DRAWINGS CONCEPTUALS

PRIMARI - CONTORN D’ULLS

2,5cm

12,5 cm

7 cm
~€
Ve
N\
2.cm [
N
+
A
+12,5cm
Y
o e

+6,28 cm




DRAWINGS CONCEPTUALS

2,5cm

PRIMARI - GEL NETEJADOR FACIAL

12 cm

12 cm

1414 cm




DRAWINGS CONCEPTUALS
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Especificacions packaging primari Especificacions packaging secunddari

Material: polilactida (PLA (PHA)) o polietile. Plastics d’origen bio, Material packaging secundari: cartré ondulat semidur i
biodegradables, compostables i/o compostos bioplastics. Fets a revestit amb Kraft, o cartonet plegable, 0 amb una capa
partir de midé i/o cel-lulosa. superior blanca per ambdos costats.

Impressioé digital amb acabat brillant. Tintes ecoldgiques. Impressié amb serigrafia o flexografia. Tintes ecologiques.
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Experiéncia marca-consumidor

En quant a les comandes que es fessin de manera online, el comprador rebria una caixa rigida de cartré de
color blanc, seguint I'estéetica dels packagings primaris i secundaris d’aquesta linia de productes CARE, que a
la vegada és la iniciativa d’Eucerin per comencar a adoptar canvis cap a la sostenibilitat i fer-los perceptibles
pel seu public objectiu. Aquesta caixa estaria disponible en diferents mides, i s'utilitzaria 'adequada segons
la quantitat de productes que inclogués. Amb una tira de tela el consumidor lliscaria cap endavant la part inte-
rior de la caixa on hi hauria els productes comprats. A dins s’hi inclourien diferents elements que donarien un
valor afegit a I'experiencia de 'unboxing. Hi hauria dues targetes petites de paper que es dirigirien al consumi-
dor pel seu nom, és a dir, seria un missatge personalitzat. En una hi diria com el consumidor ha col-laborat
amb la cura del planeta, comprant els productes que hi ha a la caixa, senyalant com han estat respectuosos
amb el medi ambient durant les seves diferents etapes, des de I'obtencié de les matéries primeres fins a la
seva distribucié. La segona targeta explicaria les iniciatives actuals d’Eucerin i la nova linia de productes
CARE. Per tal de donar una lleugera proteccié als productes, s'utilitzaria paper “crinkle” blanc i verd fet a
partir de material reciclat. La caixa també inclouria unes petites mostres dels productes comprats per tal de
donar 'oportunitat que el client els provi primer i aixi poder tornar-los si no esta satisfet. També hi hauria una
prova gratuita d’un altre producte de la linia CARE que no s’hagi adquirit. | finalment la caixa inclouria el
“return label’”, és a dir, un paper (amb una enganxina per la caixa) en cas de voler fer una devolucié. A sota dels
productes i el paper “crinkle” hi hauria imprés a la caixa “Gracias por cuidar de ti y del planeta”
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